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Пояснительная записка

Дисциплина «Экономика организаций отрасли» является одной из основных дисцип​лин и составной частью программы подготовки специалистов высшей квалификации, носит прикладной характер и направлена на получение студентами фундаментальных знаний в области экономической деятельности организаций торговли. 

Актуальность дисциплины «Экономика организаций отрасли» определяется необходимостью формирования у студентов современного экономического мышления, глубокого комплексного понимания вопросов управления торгово-хозяйственной деятельностью торговой организации. 
Целью дисциплины является овладение студентами основами указанных выше аспектов и приобретение навыков их практического применения при осуществлении коммерческой деятельности в области формирования товарных ресурсов как материальной основы развития товарооборота. 

Задачами дисциплины являются:

– ознакомление студентов с местом и ролью торговли как отрасли в рыночной экономике, с особенностями и основами ее развития;

– усвоение механизма функционирования торговой организации как экономической системы, методов и показателей оценки ресурсного потенциала организации и путей его повышения;

– овладение методами, приемами и техникой анализа, прогнозирования и планирования количественных и качественных показателей оценки работы торговой организации и приемов эффективного управления ими;

– проведение самостоятельной оценки положительных и отрицательных сторон деятельности предприятия, вскрытия неиспользованных резервов повышения эффективности его деятельности.
В результате изучения дисциплины студенты должны:

иметь представление:

· о значении производственно-экономических и социальных факторов развития рынка и потребления;

· о проблемах прогнозирования, планирования и государственного регулирования экономики торговых предприятий;

· об экономическом содержании основных показателей хозяйственной деятельности предприятий торговли;

· о формировании целей и стратегий действий торгового предприятия в условиях рынка;
знать:

· хозяйственный механизм деятельности коммерческих предприятий;

· порядок определения себестоимости товаров и услуг, разработок нормативов материально-трудовых затрат, оптовых и розничных цен;

· резервы увеличения товарооборота, повышения производительности труда, обеспечения оптимальных товарных запасов, ускорения товарооборачиваемости, снижения издержек обращения, роста валовых доходов, балансовой и чистой прибыли, укрепления финансового положения предприятия;
владеть:

· прогнозированием потребности населения в товарах народного потребления;

· изучением и анализом ассортимента товаров народного потребления и управлением ими;

· анализом состояния спроса и предложения на товары;

· исследованием типологии потребления товаров различными социальными и возрастными группами населения;

· изучением, оцениванием и прогнозированием покупательского спроса на товары;

· методикой обеспечения товарными ресурсами торговых предприятий;

· основами анализа результатов торгово-хозяйственной деятельности с целью обеспечения эффективной работы предприятия торговли;

· методами прогнозирования и планирования экономических показателей деятельности коммерческих предприятий;
уметь использовать методы текущих и прогнозируемых расчетов и анализа состояния и развития товарооборота во взаимосвязи с товарными запасами и товарным обеспечением, оценки влияния эффективности использования основных фондов на конечные результаты коммерческой деятельности
Освоение дисциплины «Экономика организаций отрасли» тесно связано со знаниями, полученными студентами при изучении базовых дисциплин «Высшая математика» и «Теория вероятностей», а также базовых дисциплин экономического профиля «Введение в специальность», «Экономическая теория», «Микроэкономика», «Макроэкономика», «Товароведение», «Статистика», «Ценообразование в торговле», «Организация и технология торговли» и др. При изучении данной дисциплины предусматривается широкое использование практических материалов деятельности торговых организаций. Полученные знания станут основой для последующего углубленного освоения студентами дисциплин специализации и будут востребованы в их дальнейшей профессиональной деятельности.

Дисциплина «Экономика организаций отрасли» изучается студентами 3, 4 курсов специальности 1-25 01 10 – «Коммерческая деятельность».  Общее количество часов – 380; аудиторное количество часов – 200, из них: лекции – 66, лабораторные занятия – 20, практические занятия – 114, самостоятельная управляемая работа студентов (СУРС) – 24. Форма отчётности – зачет и экзамен.

 СОДЕРЖАНИЕ  УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА
Тема 1 Введение в курс «Экономика организаций отрасли»
Роль и место экономической науки в становлении и развитии рыночных отношений. Актуальность изучения специальных дисциплин. 
Сущность и предмет курса «Экономика организаций отрасли», его структура. Развитие «Экономики организаций отрасли» как образовательной и научной дисциплины. Ее место в системе экономических знаний. «Экономика организаций отрасли» как комплекс знаний в части экономики, организации и управления предпринимательской деятельностью торговых организаций в рыночных условиях. Задачи, структура, требования и использование информационных технологий при изучении курса. Самостоятельная работа студентов, методы контроля ее результатов. 

Теоретико-методологическая основа дисциплины «Экономика организаций отрасли».
Тема 2 Торговля как вид предпринимательской деятельности
Понятие «экономика» и сущность категорий «торговля» и «торговая деятельность». Категориальные функции торговли.

Торговля – отрасль производственной сферы национальной экономики и важный фактор уровня благосостояния населения. Отраслевые функции и социально-экономическое значение торговли.

Организационно-правовые основы государственного и хозяйственного управления торговлей. Законодательство о торговле. Организационное построение  внутренней торговли Республики Беларусь.  Государственный контроль и социальная ответственность в области торговли.

Торговля как вид предпринимательской деятельности. Предпринимательская функция торговли. Школы и модели предпринимательства.

Признаки, принципы и виды предпринимательской деятельности в торговле: торгово-посредническая, торгово-закупочная, торгово-производственная, производственно-коммерческая, оптово-розничная, биржевая, информационная, консультационная, аудиторская, лизинговая. Объекты, субъекты и формы торгового предпринимательства: индивидуальное, коллективное, корпоративное. Права, обязанности и ответственность предпринимателей.

История торговли и торгового предпринимательства. Состояние, проблемы и направления развития розничной торговли Республики Беларусь.
Тема 3 Торговая организация – субъект социально ориентированной рыночной экономики
Определение понятий «торговая организация», «торговая фирма» и «торговое предприятие».

Торговое предприятие как имущественный комплекс: признаки и принципы функционирования, экономическая и оперативно-хозяйственная самостоятельность. Жизненный цикл предприятия: создание, реорганизация, реструктуризация, санация, банкротство, ликвидация.

Фирма как общее понятие коммерческой организации: характеристика и современные концепции.

Торговая организация как хозяйствующий субъект социально ориентированной рыночной экономики и центр товарообмена: цели, задачи, функции. Классификационные признаки: форма собственности, цель деятельности, участие иностранного капитала, размер, тип организационной структуры,   отраслевая   принадлежность,   товарная   специализация,   метод обслуживания, уровень цен, месторасположение, контингент потребителей.

Хозяйственный механизм торговой организации и его элементы. Коммерческий расчет как метод хозяйствования. Количественные и качественные показатели оценки результатов работы организаций торговли.

Дескриптивная (имитационная) модель торговой организации. Структура системы социального развития торговых организаций.

Внешние и внутренние факторы рыночной среды функционирования организаций торговли, их взаимосвязь и взаимообусловленность.
Организация и содержание экономической работы в торговых организациях. Система экономической информации и источники информационного обеспечения анализа и планирования предпринимательской деятельности в торговле. Планирование деятельности торговой организации: принципы и методы.

Государственные нормативы, учитываемые при составлении планов (прогнозные показатели развития экономики страны и ее отраслей на перспективу, госзаказ, нормированное обеспечение), квоты, контрольные задания, ставки налогов, нормы амортизационных отчислений и отчислений в различные внебюджетные фонды, экономические нормативы.

Внутрифирменное планирование. Стратегическое и текущее планирование: взаимосвязь и взаимообусловленность. Система показателей, используемых в прогнозировании и планировании торговой деятельности. Разделы и показатели плана торгово-хозяйственной деятельности.

Бизнес-план ­ основа определения целей, первоначальных задач и путей их реализации. Содержание бизнес-плана торговой организации. Необходимая информация. Информация о спросе. Информация о ресурсах. Разделы бизнес-плана. Методология и методика их составления. Контроль за ходом исполнения.
Тема 4 Потребительский рынок ­ сфера деятельности организаций 
торговли
Категория «рынок»: его функции, принципы, свойства, элементы. Сущность и структура потребительского рынка. Роль потребительского рынка в экономике региона. Рыночная инфраструктура. Рыночные институты и цели развития товарных рынков. Условия формирования регионального товарного рынка.

Внешние и внутренние факторы воздействия на торговую организацию: прямое и косвенное влияние.

Основные направления, принципы и методы государственного регулирования потребительского рынка. Разгосударствление и приватизация как условие формирование конкурентной среды.

Развитие инфраструктуры товарных рынков Республики Беларусь и совершенствование взаимосвязей между структурными элементами рынков. Направления и этапы формирования единого потребительского рынка Союзного государства.
Спрос на товары народного потребления. Потребности: исходная предпосылка формирования рынка потребительских товаров и услуг, классификация. Роль торговой организации в удовлетворении потребностей населения.

Спрос: форма проявления потребностей, способы выражения. Влияние неценовых факторов на характер спроса. Сущность, способы представления и неценовые факторы предложения. Взаимодействие спроса и предложения. Применение закона спроса и предложения на рынке товаров потребительского назначения. Товарное предложение и источники его формирования.

Источники, носители информации и подходы к анализу данных о покупательском спросе. Модель изучения спроса населения. Комплексный анализ эластичности спроса. Доходы как фактор покупательского спроса. Прогнозирование общего объема спроса на товары путем составления баланса     денежных     доходов     и     расходов     населения.     Определение покупательных фондов населения. Методы прогнозирования товарно-групповой структуры покупательского спроса. Проектирование социальных нормативов в механизме регулирования спроса населения.
Понятие емкости рынка и методы ее определения. Конъюнктура рынка и   факторы,   ее   определяющие.    Социальные   нормативы   как   система показателей уровня потребления товаров и услуг.
Тема 5 Товарные ресурсы в механизме формирования товарного 
предложения, механизм управления товарными запасами
Понятие «товарные ресурсы» и каналы их распределения. Товарные ресурсы ­ материальная основа развития товарооборота. Факторы, определяющие выбор каналов распределения и сбыта товаров: производители, потребители, посредники, транспортная сеть, органы государственного управления. Система квотирования товаров, подлежащих поставке на внутренний рынок. Роль местных источников в развитии производства товаров народного потребления. Баланс товарных ресурсов и порядок его разработки. Использование баланса спроса и предложения в исследованиях потребительского рынка.

Понятие и экономическая сущность товарных ресурсов и товарных запасов. Товарные запасы как необходимое условие развития товарооборота. Классификация товарных запасов. Признаки классификации: назначение, местонахождение, время. Время товарного обращения и факторы, влияющие на величину товарных запасов.

Анализ товарных запасов и товарооборачиваемости. Факторы, влияющие на величину и оборачиваемость товарных запасов  на торговом предприятии. Показатели, характеризующие состояние и эффективность использования товарных запасов. Средние товарные запасы: методика расчета.  Сверхнормативные товарные запасы и направления их снижения. Факторный анализ товарных запасов и товарооборачиваемости. Пути ускорения товарооборачиваемости.

Процессы планирования, нормирования и оптимизации товарных запасов. Economic ordering quantity ­ EOQ model. Контроль за формированием товарных запасов. Системы max-min и ABC.

Количественное измерение обеспеченности товарными ресурсами. Расчет влияния на товарооборот факторов, связанных с эффективностью использования товарных ресурсов. Обоснование товарного обеспечения прогнозируемого товарооборота. Балансовая увязка показателей плана розничного товарооборота.
Тема 6 Товарооборот торговой организации
Товарооборот ­ показатель уровня жизни в классификации ООН. Сущность товарооборота как экономической категории. Классификация: по форме собственности, виду и форме торговли, территориальному и товарному признакам. Социально-экономическое значение товарооборота. Факторы, определяющие его объем и структуру.

Состав и показатели розничного товарооборота. Баланс розничного товарооборота. Понятие «физический объем товарооборота» и методика его исчисления.

Задачи, этапы и методика анализа розничного товарооборота по общему объему и ассортиментной структуре. Резервы роста товарооборота в условиях насыщенного и ненасыщенного рынков.

Исходные предпосылки и последовательность составления плана развития товарооборота. Расчет ожидаемого товарооборота. Методы планирования розничного товарооборота.

Стратегия регулирования розничного товарооборота. Базовые характеристики системы целей и стратегических моделей. Основы разработки ассортиментной политики торговой организации.
Оптовая торговля в механизме формирования и регулирования предложения товаров. Сущность оптового товарооборота. Необходимость и функции оптовой торговли. Организация хозяйственных связей и договорной работы в торговле. Структурирование хозяйственных связей. Организация прямых хозяйственных связей между промышленностью и торговлей. Механизм взаимодействия организаций сферы обращения с органами государственного управления по насыщению потребительского рынка товарами. Поставка товаров для государственных нужд. Закупочная и товарная интервенции. Место оптовой торговли в маневрировании товарными ресурсами по регионам и товарным рынкам.
Сущность оптово-посреднических звеньев товарного обращения. Зарубежный опыт организации оптово-посреднической деятельности. Состояние и основные направления развития оптово-посреднической деятельности в Республике Беларусь. Оптово-посреднические формы организации товарного обращения. Экономическое содержание и современные формы концентрации товарного обращения. Горизонтальная и вертикальная интеграция в системе товарного обращения. Диверсификация в системе товарного обращения. Характеристика и виды оптового товарооборота. Методика анализа и планирования оптового товарооборота. 
Тема 7 Затраты, расходы и издержки обращения торговых организаций
Экономическое содержание затрат, расходов и издержек обращения торговых организаций. Классификация затрат и состав издержек обращения. Показатели, характеризующие издержки обращения. Факторы, обусловливающие уровень и структуру издержек обращения.

Анализ издержек обращения по общему объему, уровню, статьям. Расчет абсолютной и относительной экономии издержек обращения. Оценка влияния факторов на сумму и уровень издержек обращения. Резервы экономии издержек обращения в торговле. Рационализация перевозок товаров автомобильным транспортом, и повышение эффективности использования автотранспортных средств. Направления снижения расходов по упаковке и таре в торговле. Товарные потери в магазине и пути их сокращения.

Планирование издержек обращения. Методика планирования издержек обращения по статьям. Модель управления издержками обращения.
Тема 8 Доходы в торговле
Доход как экономическая выгода: понятие и виды. Сущность и источники образования валового дохода в рыночных условиях. Цены и ценообразование в условиях рынка. Торговая надбавка ­ основной источник дохода от реализации товаров в торговле. Факторы, формирующие величину дохода от реализации товаров. Операционные и внереализационные доходы коммерческой организации: место и состав.

Анализ и прогнозирование валового дохода по общему объему и уровню, в ассортиментном разрезе. Факторный анализ валового дохода. Прогнозирование доходов и торговой надбавки. Резервы его увеличения и механизм управления. Порядок расчетов по обоснованию валового дохода на перспективу.
Тема 9 Прибыль и рентабельность торговой деятельности
Прибыль как экономическая категория, ее содержание, функции и источники образования. Виды прибыли, методика их расчета. Порядок формирования, распределения и использования прибыли.

Экономическая характеристика рентабельности торговой деятельности. Анализ, планирование и механизм управления прибылью в торговых организациях. Факторы, определяющие прибыль и рентабельность: их количественная и качественная оценка. Выявление резервов и обоснование путей повышения прибыльности торговых организаций. Экономические границы деятельности торговых организаций. Расчет критических величин.

Тема 10 Трудовые ресурсы и оплата труда торговых работников
Понятие «трудовые ресурсы»: признаки классификации, состав и источники формирования. Особенности труда в торговле и их влияние на количественные, качественные и структурные характеристики трудовых ресурсов. Показатели оценки состояния и движения трудовых ресурсов.

Эффективность и производительность труда в торговле. Методы
измерения производительности труда. Трудоемкость товарооборота -
показатель
производительности
труда.
Методики
анализа производительности и эффективности труда. Расчет абсолютной и относительной экономии численности работающих за счет роста производительности труда. Влияние трудовых факторов на товарооборот.

Оплата труда как оценка и форма стимулирования труда: сущность и функции. Заработная плата: содержание, структура и принципы организации. Источники формирования средств для выплаты заработной платы. Тарифная система оплаты труда и ее роль в регулировании заработной платы. Функции тарифных ставок и должностных окладов. Формы и системы оплаты труда: экономический смысл и область применения. Контрактная форма найма и организации труда. Бестарифная модель оплаты труда. Системы премирования. Состав фонда заработной платы и показатели эффективности его использования. Анализ эффективности использования расходов на оплату труда. Абсолютная и относительная экономия фонда заработной платы. Оценка факторов, влияющих на величину фонда заработной платы.

План по труду, его содержание и показатели. Исходные предпосылки и этапы планирования.
Тема 11 Основные фонды организаций торговли
Сущность и значение материально-технической базы торговли. Понятийная определенность категорий «основные фонды», «основные средства» и «основной капитал». Показатели МТБ торговли. Состав, структура и кругооборот основных фондов. Воспроизводство и оценка основных средств. Износ и амортизация.

Группировочные признаки основных средств: материально-вещественное содержание, источники финансирования, функциональное назначение, роль в торгово-хозяйственном процессе, отрасль деятельности. Факторы, влияющие на объем и структуру основных средств. Анализ технического состояния и движения основных фондов. Анализ развития и эффективности использования основных средств. Методика оценки влияния на товарооборот факторов, связанных с использованием основных средств. Направления и пути повышения экономической эффективности основных средств.

Механизм управления основными фондами в системе экономической работы торговой организации. Задачи управления основными фондами и пути их решения. Организация структуры основного капитала. Инвестиционная политика торговых организаций и планирование развития их МТБ.

Тема 12 Оборотные средства торговых организаций
Экономическое содержание терминов «оборотные средства», «оборотный капитал» и «оборотные фонды». Оборотные фонды и фонды обращения в торговле: сущность, состав, назначение. Кругооборот оборотных фондов.

Классификация оборотных средств. Влияние отраслевых особенностей на структуру оборотных средств. Источники формирования оборотных средств. Анализ эффективности использования оборотных средств и расчет факторного влияния. Пути повышения эффективности использования оборотных средств.

Политика управления отдельными элементами оборотного капитала. Модель управления дебиторской задолженностью. Оптимизация структуры оборотных средств. Расчет рациональных норм и нормативов оборотных средств по товарам, денежным средствам, прочим нормируемым активам. Принципы организации финансовой деятельности организаций торговли. Финансовое состояние торговой организации и его анализ.
Тема 13 Социально-экономическая эффективность и 
конкурентоспособность торговых организаций

Эффективность как экономическая категория и ее сущность. Содержание категорий «результат», «эффект», «эффективность» при определении экономической и социальной эффективности торговой деятельности. Система показателей экономической эффективности. Требования, предъявляемые к критериям эффективности. 

Модель экономического потенциала торговых организаций. Ресурсный и затратный подходы к определению эффективности. Общая и сравнительная эффективность. 
Интенсификация и конкурентоспособность торговли. Критерии и показатели интенсификации общественного производства и торговли.

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ  КАРТА  дисциплины
	Номер раздела, темы, занятия
	Название  раздела, темы, занятия;

перечень изучаемых вопросов
	Всего  часов
	Количество аудиторных

часов
	Материальное обеспечение занятия (наглядные, методические пособия и др.)
	Литература
	Формы  контроля 
знаний

	
	
	
	лекции
	практические

(семинарские)

занятия


	лабораторные

занятия
	контролируемая 

самостоятельная работа студента
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	1
	Введение в курс «Экономика организаций отрасли»

1 Сущность, предмет и теоретико-методологическая основа дисциплины «Экономика организаций отрасли», его структура 
2 Роль и место экономической науки в становлении и развитии рыночных отношений

3 Влияние торговли на повышение эффективности общественного производства
	2
	2
	-
	-
	-
	
	[2]

[3]

[4]

[5]
	

	2
	Торговля как вид предпринимательской деятельности
	26
	8
	16
	-
	
2
	
	
	

	2.1
	1 Торговля как форма товарного обращения и ее роль в рыночной экономике

2 Функции товарного обращения и торговли
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[4]

[5]
	

	2.2
	1 Организационно-экономическая и отраслевая структура товарного обращения

2  Виды и организационные формы торговли

3 Экономические проблемы и тенденции развития предпринимательства в Республике Беларусь
	6
	2
	4
	-
	-
	
	[2]

[5]


	Тестирование


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	2.3
	1 Основные направления и принципы регулирования товарного обращения

2 Методы государственного регулирования товарного обращения
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]


	

	2.4
	1 Государственное регулирование торговой деятельности в развитых странах

2 Формирование конкурентных условий развития товарного обращения в Республике Беларусь

3 Разгосударствление и приватизация в Республике Беларусь: основные принципы
	6
	2
	4
	-
	-
	
	[4]

[5]


	Тестирование

	2.5
	1 Лицензирование и сертификация услуг отраслей товарного обращения

2 Организация государственного регулирования товарного обращения
	6
	-
	4
	-
	2
	
	[2]

[4]

[5]


	Проверочная контрольная работа

	3
	Торговая организация ­ субъект социально ориентированной рыночной экономики
	30
	8
	18
	-
	4
	
	
	

	3.1
	1 Понятие торговой организации, ее основные признаки, значение и функции 
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[4]

[5]
	

	3.2
	1 Торговая организация как социально-экономическая система

2 Особенности функционирования торговой организации как социально-экономической системы
	6
	2
	4
	-
	-
	 
	[2]

[4]
[5]
	

	3.3
	1 Виды и хозяйственно-правовые формы торговых организаций

2 Хозяйственно-правовые основы создания и ликвидации торговой организации
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[4]
[5]
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	3.4
	1 Сущность, виды и функции хозяйственного механизма торговли 

2 Структура хозяйственного механизма организаций торговли

3 Основные направления совершенствования хозяйственного механизма торговли
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[4]
[5]
	

	3.5
	1 Сущность и задачи экономической работы в торговле

2 Экономический анализ хозяйственной деятельности торговых организаций

3 Метод и методика экономического анализа
	4
	-
	2
	-
	2
	
	[2]

[4]
[5]
	Тестирование

	3.6
	1 Планирование в торговле

1.1 Сущность и этапы планирования

1.2 Стратегическое, тактическое и оперативное планирование

1.3 Основные принципы и методы планирования торговли

1.4 Бизнес-планирование

2 Система экономической информации торговой организации

2.1 Источники информационного обеспечения экономической работы торговой организации

2.2 Классификация видов отчетности

2.3 Методика определения численности населения, обслуживаемого торговой организацией
	8
	-
	6
	-
	2
	
	[2]

[4]
[5]
	Проверочная контрольная работа

	4
	Потребительский рынок ­ сфера деятельности организаций торговли
	14
	4
	8
	-
	2
	
	
	

	4.1
	1 Потребности, потребление и спрос
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[5], [6]
	

	4.2
	1 Источники, носители информации и подходы к анализу данных о покупательском спросе

2 Основные экономические характеристики рынка товаров народного потребления
	2
	2
	-
	-
	-
	
	[5]
[6]
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	4.3
	1 Товарное предложение и источники его формирования
	4
	2
	2
	-
	-
	[23]

[24]
	[5]
[6]
	Тестирование

	
	Всего часов за 6 семестр
	74
	22
	44
	-
	8
	
	
	экзамен

	5
	Товарные ресурсы в механизме формирования товарного предложения, механизм управления товарными запасами
	12
	4
	6
	2
	-
	
	
	

	5.1
	1 Понятие и экономическая сущность товарных ресурсов и товарных запасов, источники их образования

2 Классификация товарных запасов

3 Факторы, влияющие на величину и оборачиваемость товарных запасов на торговом предприятии
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]

	

	5.2
	1 Факторный анализ товарных запасов и товарооборачиваемости: анализ поступления товаров

2 Факторный анализ товарных запасов и товарооборачиваемости: анализ оборачиваемости товаров, анализ товарного обеспечения

3 Обеспеченность товарными ресурсами: анализ товарных запасов
	8
	2
	4
	2
	-
	
	[2]

[5]

	Проверочная контрольная работа,

защита отчетов по лаб. раб.

	6
	Товарооборот торговой организации
	50
	12
	22
	8
	8
	
	
	

	6.1
	1 Понятие, состав, структура и значение розничного товарооборота

2 Модели стратегического регулирования розничного товарооборота

3 Классификация и система показателей розничного товарооборота
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]

	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	6.2
	1 Значение и задачи анализа показателей розничного товарооборота

2 Последовательность анализа показателей розничного товарооборота

3 Виды анализа товарооборота, их характеристика
	4
	-
	2
	-
	2
	
	[1]

[5]

	Проверочная контрольная работа

	6.3
	1 Анализ товарооборота по общему объему

2 Анализ выполнения плана розничного товарооборота по составу, ассортиментной структуре, кварталам, месяцам
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[1]

[5]

	

	6.4
	1 Анализ ритмичности и равномерности осуществ​ления торговой деятельности 

2 Использование основных фондов торгового предприятия

3 Использование трудовых ресурсов
	10
	2
	4
	4
	-
	
	[1]

[5]

	Защита отчетов по лаб.раб.

	6.5
	1 Состав механизма экономического обоснования розничного товарооборота

2 Классификация целей планирования

3 Требования, предъявляемые к системе целей

4 Механизм экономического обоснования планового объема и структуры реализации
	4
	-
	2
	-
	2
	
	[2]

[5]

	Проверочная контрольная работа

	6.6
	1 Значение и задачи планирования розничного товарооборота в современных условиях

2 Методики расчета РТО при планировании

3 Расчет минимального объема товарооборота для обеспечения безубыточной работы торгового предприятия

4 Планирование общего объема РТО ТП
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]

	

	6.7
	1 Планирование структуры товарооборота торгового предприятия

2 Планирование потребности предприятия в товарных ресурсах, нормирование товарных запасов
	8
	-
	2
	4
	2
	
	[2]

[5]

	Защита отчетов по лаб.раб.


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	6.8
	1 Необходимость и функции оптовой торговли

2 Сущность оптово-посреднических звеньев товарного обращения

3 Зарубежный опыт организации оптово-посреднической деятельности

4 Состояние и основные направления развития оптово-посреднической деятельности в Республике Беларусь
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]

	

	6.9
	1 Экономическое содержание и современные формы концентрации товарного обращения

2 Горизонтальная и вертикальная интеграция в системе товарного обращения

3 Диверсификация в системе товарного обращения

4 Характеристика и виды оптового товарооборота
	4
	-
	2
	-
	2
	
	[2]

[5]

	Проверочная контрольная работа

	6.10
	1 Анализ оптового товарооборота

2 Методика экономического обоснования планов оптового товарооборота

3 Планирование оптового товарооборота
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]

	

	7
	Затраты, расходы и издержки обращения торговых организаций
	14
	6
	8
	-
	-
	
	
	

	7.1
	1 Понятие, сущность и состав затрат, расходов и издержек обращения

2 Классификация издержек обращения
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[5]

[6]
	

	7.2
	1 Факторы, определяющие уровень и динамику издержек товарного обращения

2 Анализ издержек обращения
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[5]

[6]
	

	7.3
	1 Планирование издержек обращения

2 Механизм управления издержками обращения
	6
	2
	4
	-
	-
	
	[5]

[6]
	Итоговая контрольная работа

	
	Всего часов за 7 семестр
	76
	22
	36
	10
	8
	
	
	зачет


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	8
	Доходы в торговле
	10
	4
	6
	-
	-
	
	
	

	8.1
	1 Доходы торговой организации: сущность и источники образования 

2 Цены и ценообразование в условиях рынка
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]

	

	8.2
	1 Анализ доходов в торговле

2 Методика планирования доходов и резервы повышения доходности торговли
	6
	2
	4
	-
	-
	
	[1]

[2]
	Проверочная контр. работа

	9
	Прибыль и рентабельность торговой деятельности
	18
	8
	8
	2
	-
	
	
	

	9.1
	1 Прибыль как экономическая категория и ее сущность
2 Виды прибыли, методика их расчета
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]
	

	9.2
	1 Экономическая характеристика рентабельности торговой организации
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[2]

[5]
	

	9.3
	1 Анализ прибыли и рентабельности
	6
	2
	2
	2
	-
	
	[1]
	Тестирование

	9.4
	1 Прогнозирование и планирование прибыли в торговле
	4
	2
	2
	-
	-
	
	 [5]
	Проверочная контр. работа

	10
	Трудовые ресурсы  и оплата труда торговых работников
	14
	2
	8
	-
	4
	
	
	

	10.1
	1 Сущность рынка труда, занятость и безработица

2 Социально-экономическое содержание и особенности труда работников торговли

3 Показатели и характеристика трудовых ресурсов торговли

4 Производительность и эффективность труда в торговле
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[3]

[5]
	Тестирование

	10.2
	1 Экономическое содержание заработной платы в условиях рыночной экономики

2 Сущность заработной платы и принципы ее организации

3 Организация заработной платы

4 Формы и системы оплаты труда в современных условиях и их классификация

5 Нормирование труда
	4
	-
	2
	-
	2
	
	[3]

[5]
	Тестирование

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	10.3
	1 Анализ показателей по труду и заработной плате

2 Планирование показателей по труду и заработной плате

3 Факторы и основные направления повышения эффективности труда в торговле
	6
	-
	4
	-
	2
	
	[3]

[4]
	Итоговая контр. работа

	11
	Основные фонды организаций торговли
	12
	4
	4
	4
	-
	
	
	

	11.1
	1 Сущность и значение материально-технической базы, основные фонды торговли
2 Показатели МТБ торговли
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[1]

[2]

[5]
	

	11.2
	1 Анализ развития и эффективности использования материально-технической базы торговли 

2 Инвестиционная политика торговых организаций и планирование развития их МТБ
	8
	2
	2
	4
	-
	
	[1]

[2]

[5]
	Тестирование,

защита отчетов по лаб.раб.

	12
	Оборотные средства торговых организаций
	16
	4
	6
	4
	2
	
	
	

	12.1
	1 Сущность, состав и структура оборотных средств торговых предприятий

2 Планирование потребности торгового предприятия в оборотных средствах

3 Показатели эффективности использования оборотных средств
	2
	2
	-
	-
	-
	
	[1]

[2]

[5]
	

	12.2
	1 Финансовые ресурсы и их роль в организации торговой деятельности

2 Источники образования финансовых ресурсов

3 Кредитование торговых организаций
4 Инновации, их роль и место в экономике торговых организаций
	4
	2
	2
	-
	-
	
	[1]

[2]

[5]
	


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	12.3
	1 Финансовое планирование в организациях торговли

2 Сущность, цели и задачи анализа финансового состояния

3 Оценка имущественного положения и структуры капитала

4 Анализ ликвидности и финансовой устойчивости

5 Анализ оборачиваемости финансовых средств

6 Анализ эффективности финансовых инвестиций
	10
	-
	4
	4
	2
	
	[1]

[2]
	Защита отчетов по лаб.раб.

	13
	Социально-экономическая  эффективность и конкурентоспособность торговых организаций
1 Эффективность как экономическая категория и ее сущность

2 Система показателей экономической эффективности торговли

3 Интенсификация и конкурентоспособность торговли
	4
	-
	2
	-
	2
	
	[1]

[2]

[5]
	Итоговая контр. работа

	
	Всего часов за 8 семестр
	74
	22
	34
	10
	8
	
	
	экзамен

	
	Итого часов
	224
	66
	114
	20
	24
	
	
	


ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

Рекомендуемый перечень практических занятий
1 Введение в курс «Экономика организаций отрасли»

2 Торговля как вид предпринимательской деятельности

3 Торговая организация – субъект социально ориентированной рыночной экономики

4 Потребительский рынок – сфера деятельности организаций 
торговли

5 Товарные ресурсы в механизме формирования товарного 
предложения, механизм управления товарными запасами

6 Товарооборот торговой организации

7 Затраты, расходы и издержки обращения торговых организаций

8 Доходы в торговле

9 Прибыль и рентабельность торговой деятельности

10 Трудовые ресурсы и оплата труда торговых работников

11 Основные фонды организаций торговли

12 Оборотные средства торговых организаций

13 Социально-экономическая  эффективность и конкурентоспособность торговых организаций

Примерный перечень лабораторных работ

1 Торговля в системе национальной экономики.

2 Торговая организация как хозяйствующий субъект рыночной экономики.

3 Потребительский рынок ТНП ­ сфера деятельности организаций торговли.

4 Стратегический и факторный анализ показателей розничного товарооборота
5 Планирование розничного товарооборота
6 Прибыль и рентабельность торговой деятельности
7 Основные фонды и оборотные средства торговых организаций

8 Принципы организации финансовой деятельности торговых организаций
Рекомендуемые формы контроля знаний

1 Тестовые задания
2 Отчеты по лабораторным работам
3 Реферативные работы
Рекомендуемые темы тестовых заданий

1 Торговля как вид предпринимательской деятельности
2 Торговая организация – субъект социально ориентированной рыночной экономики 
3 Потребительский рынок ­ сфера деятельности организаций 
торговли
4 Товарные ресурсы в механизме формирования товарного 
предложения, механизм управления товарными запасами
5 Товарооборот торговой организации
6 Прибыль и рентабельность торговой деятельности
7 Трудовые ресурсы и оплата труда торговых работников
8 Основные фонды организаций торговли
9 Оборотные средства торговых организаций
Рекомендуемые темы реферативных работ

1 Роль и место экономической науки в условиях становления рыночной экономики

2 Объективность существования  рыночных отношений, сущность рыночной экономики, формы рыночных отношений

3 Генезис понятия «предпринимательство»

4 Предпринимательская и управленческая деятельность: сходство и различие

5 Использование маркетинговой концепции в управлении торговой организацией

6 Новые черты торговли на современном этапе, дискуссии и проблемы

7 Государственное регулирование цен в Республике Беларусь

8 Антимонопольное законодательство (регулирование) в сфере товарного обращения

9 Защита прав потребителей в системе законодательного регулирования

10 Конкуренция и конкурентоспособность в сфере товарного обращения 

11 Лицензирование и сертификация товаров и услуг отраслей товарного обращения

12 Организационно-правовые основы создания и ликвидации торговых предприятий различных форм собственности (сравнительный анализ)

13 Биржи: виды, создание и функционирование

14 Акционерные общества: виды, создание и функционирование

15 Совместные предприятия и общества: виды, создание и функционирование

16 Организация и проведение торговых ярмарок и выставок

17 Новые организационные структуры торговли (ассоциации, концерны и др.)

18 Актуальные вопросы процессов разгосударствления и приватизация собственности в Республике Беларусь 

19 Роль маркетинговых исследований в изучении спроса

20 Исследование денежных доходов и расходов населения, его роль в выявлении спроса

21 Использование покупательных фондов населения в процессе анализа и планирования деятельности торговой организации

22 Конъюнктура рынка, факторы, влияющие на емкость и конъюнктуру рынка

23 Основные тенденции, структура и проблемы увеличения денежных доходов населения Республики Беларусь

24 Влияние покупательных фондов населения на величину розничного товарооборота  и другие показатели хозяйственной деятельности торговой организации

25 Проблемы и основные направления увеличения товарных ресурсов торговли, роль экономических служб 

26 Основные направления совершенствования хозяйственного механизма торговой организации под воздействием рыночных отношений

27 Проблемы усиления роли хозрасчетного стимулирования в хозяйственном механизме торговой организации

28 Основные проблемы и пути совершенствования экономической работы на торговых организациях в условиях рынка

29 Основные подходы к оценке уровня экономической эффективности торговли в современных условиях

30 Роль видов экономического анализа в повышении конкурентоспособности предприятий

31 Возрастание значимости, повышение действенности и пути совершенствования экономического анализа в современных условиях

32 Роль и место планирования в системе хозяйственного механизма в рыночной экономике

33 Основные направления совершенствования системы планирования в торговой организации

34 Роль планов социально-экономического развития торговых организаций в современных условиях

35 Основные проблемы и пути улучшения информационного обеспечения планово-экономической работы торговой организации

36 Защита коммерческой информации торговой организации

37 Рэйдерство в сфере товарного обращения

38 Тендеры: сущность и функционирование

39 Современные технологии автоматизации торгово-технологических процессов

Рекомендуемые темы курсовых работ 

1 Анализ системы хозяйственных связей торговой организации, оценка ее эффективности

2 Бизнес-планирование торговой организации

3 Анализ и совершенствование розничного товарооборота торговой организации, резервы роста 

4 Оптимизация товарного обеспечения розничной торговой организации и пути его совершенствования 

5 Анализ состояния и эффективности использования товарных запасов 

6 Планирование общего объема розничного товарооборота: содержание, выбор оптимального варианта и пути совершенствования 

7 Анализ оптового товарооборота и эффективности товародвижения в оптовой торговле, пути совершенствования 

8 Анализ и пути увеличения прибыли и рентабельности в оптовой торговле

9 Планирование показателей оптового товарооборота на современном этапе 

10 Анализ и пути увеличения доходов торговой организации 

11 Ценовая политика и пути ее совершенствования 

12 Планирование доходов: задачи, методические подходы и их содержание в условиях рыночной экономики 

13 Анализ расходов торговой организации, пути их снижения и оптимизации 

14 Планирование и выявление возможностей сокращения издержек обращения торговой организации в условиях рыночной конкуренции 

15 Оценка расходов торговой организации по кредиту и направления их  оптимизации с целью роста рентабельности 

16 Материальные затраты торговой организации: анализ и пути оптимизации с целью максимизации прибыли 

17 Экономический потенциал как основа функционирования торговой организации 

18 Анализ материально-технической базы торговой организации, пути повышения эффективности ее использования 

19 Планирование материально-технической базы торговой организации: характеристика основных подходов и особенности на современном этапе 

20 Проблемы повышения эффективности использования основных средств торговой организации 

21 Стимулирующее воздействие оплаты труда в торговой организации: анализ и направления оптимизации 

22 Трудовые ресурсы торговой организации: анализ состояния и эффективность использования 

23 Производительность труда работников торговой организации: анализ и направления роста с целью увеличения товарооборота и прибыли 

24 Планирование показателей по труду и заработной плате: сущность и направления совершенствования 

25 Оборотные средства торговой организации: анализ и пути совершенствования эффективности их использования 

26 Финансовое состояние торговой организации: методические подходы к анализу и направления совершенствования 

27 Анализ формирования прибыли торговой организации и совершенствование ее распределения 

28 Анализ и пути повышения финансовой устойчивости торговой организации

29 Планирование прибыли торговой организации: содержание и выбор оптимальных подходов в условиях рыночной конкуренции

30 Эффективность функционирования торговой организации 

31 Конкурентоспособность торговой организации на рынке

32 Фирменная торговля: анализ и пути повышения эффективности ее функционирования

33  Анализ и планирование ассортиментной политики торговой организации

34 Особенности инновационной деятельности в сфере товарного обращения

35 Проблемы и основные направления увеличения товарных ресурсов торговли

Рекомендуемая литература

Основная

1 Гражданский кодекс Республики Беларусь. – Мн.: Амалфея, 2001 – 608 с.

2 Кравченко, Л.И. Анализ хозяйственной деятельности в торговле : сб.задач / Л.И. Кравченко, С.Л. Зверович, Т.Л. Кравченко. – Изд.5-е, перераб. и доп. – Мн. : БГЭУ, 2006 – 145 с.

3 Лебедева, С.Н., Казиначикова Н.А., Гавриков А.В. Экономика торгового предприятия: учеб.пособие / под ред. С.Н.Лебедевой. – Мн. : Новое знание, 2005 – 240 с. 

4 Организация труда: учебник / Т.В. Емельянова, С.Н. Лебедева, Л.В. Мисникова [и др.]; под общ.ред. Л.В. Мисниковой. – Мн. : Выш.шк., 2004 – 302 с.

5 Петров, П.В. Экономика товарного обращения: учеб. для вузов / П.В.  Петров, А.Н.  Соломатин – М. : ИНФРА-М, 2001 – 220с.
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	8
	18
	
	4
	30

	4
	Потребительский рынок – сфера деятельности организаций 
торговли
	4
	8
	
	2
	14

	5
	Товарные ресурсы в механизме формирования товарного 
предложения, механизм управления товарными запасами
	4
	6
	2
	
	12

	6
	Товарооборот торговой организации
	12
	22
	8
	8
	50

	7
	Затраты, расходы и издержки обращения торговых организаций
	6
	8
	
	
	14

	8
	Доходы в торговле
	4
	6
	
	
	10

	9
	Прибыль и рентабельность торговой деятельности
	8
	8
	2
	
	18

	10
	Трудовые ресурсы и оплата труда торговых работников
	2
	8
	
	4
	14

	11
	Основные фонды организаций торговли
	4
	4
	4
	
	12

	12
	Оборотные средства торговых организаций
	4
	6
	4
	2
	16

	13
	Социально-экономическая  эффективность и конкурентоспособность торговых организаций
	
	2
	
	2
	4

	
	Итого
	66
	114
	20
	24
	224


